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摘　要｜文章从对现在都市报的现状进行剖析出发，紧扣当今社会、现代生活、现代读者

对财经新闻迫切需求的趋势，认为做强财经新闻报道可提升报纸影响力；就深

奥和复杂的经济问题如何做得通俗易懂进行了细致分析；并结合实例，就如何

做好都市报财经新闻报道进行层层解析；提出了都市报应如何对财经新闻进行

定位。最后，提出了对办好都市报的财经新闻需要思考的几个问题，并就解决

都市报财经新闻面临的瓶颈问题提出对策。
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1  发展趋势

1.1  做强财经新闻以提升都市报竞争力

都市报在 10 多年前创办之初以其可读性及关注民生见长，因为那时是谁的

思想解放，谁敢为老百姓说话，谁的反响就会大，人们就爱读谁的报纸，这是

当时都市报走红的重要原因。如今同一城市几家都市报风格都是同一版本，看
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一张报纸也就知道其他几家大概是什么内容，因为各自找不到出路，随之而来

的是报业之间的恶性竞争。都市报应改变思维方向，重新认识如今读者。现在

的读者已不是 10 年前的读者，老百姓现在的茶余饭后不再以议论政坛轶闻及猎

艳为乐，而是更多地讨论如何赚钱、如何省钱、如何理财，这个任务应由都市

报的财经新闻担当。关注经济利益的重新分配，从财经新闻中找突破口，帮助

读者掌握有用的信息，整理财经信息，这样报纸在争取市场成功上的可能性就

会大一些，并将会成为留住读者的新增长点。从广告构成分析，与都市报综合

新闻相比，阅读财经新闻的广告客户支付能力更高，成长性会更好，广告投放

水平也更高。但目前多数都市报的财经新闻还是单一的理财版、经济版，也只

是登些服务信息和消费指南，只是告诉读者何处好吃好玩，如何购得价廉物美

的商品。但这满足不了在中国经济腾飞过程中百姓日益增长的需求。如对于近

期人民币升值问题，有些都市报对此事也就是发一条几行的消息。这种财经新

闻的操作形式已经无法满足人们对人民币升值后带来生活的变化及投资方向了

解的需求。

现在市场上不缺面向经理人的读物，缺的是帮助城市里的新来者赚钱、理财，

帮助他们创业的读物。都市报如果和他们一起思考、一起讨论，就会引起读者

的共鸣。只有和生活紧密相连，都市报才能适应都市读者的需要。目前，都市

报对财经新闻的认识及操作人对都市报财经新闻的操作习惯和对市场需求的感

觉还不到位，还不太习惯从宏观角度观察经济，没有完全把读者视为是一个有

利益需求的经济人，没有帮助他们把握机会，为他们赚钱提供有价值的分析，

帮助他们成为理性的经济人，使他们可以理性地认识经济事件、经济现象及经

济规律，解读政策的背后，对自己的经济生活有所启迪。因为中国在经济起飞

的过程中，人们有很多赚钱的机会，但需要选择，每一项选择都要付出机会成本，

促使人们对信息与信息分析的依赖，但目前都市类报纸的财经新闻在这方面的

操作模式都比较稚嫩。

在经济起飞过程中，都市报的财经新闻可以随之共同成长。读者为什么会

购买这份报纸？读者从能够满足自己的需要到习惯相对固定地阅读。是因为这

份报纸有可预期的东西，也就是读者期待着他要购买的这张报纸除能满足他的
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日常需求的综合性新闻外，还能满足他的价值观念，能满足他的利益。这个利

益则是经济学概念上的福利、利益、信息消费，是从个人的、小群体利益角度

切入，让读者感觉是从维护他的利益切入。不管是国际视角还是国内视角都应

从读者利益切入，才能形成与读者的固定联系。

1.2  把复杂的经济问题通俗化

都市报的操作者容易有个误区，以为财经新闻是给高端人士看的，但这与

事实不符。这是因为都市报的财经新闻没有做出自己的特色。事实上，高端人

士很少自己买报纸，高端人士需要的是一份符合自己口味的报纸，并不需要一

份专门办给他看的报纸。如《华尔街报》的市场定位、读者定位、读者群的构

成都够水准，但《华尔街报》从没声称它只办给高端人士看，它的阅读群体都

大众化。

都市报的阅读群体决定了它报道的财经内容必须让人容易看得懂。这个

群体需要的，是以高端的眼光来认识诸多经济现象，认识政策和规则变化对

社会产生的影响；以低端的眼光，也就是以平常人的眼光、以一般投资者的

眼光和价值标准来解读政策规则、经济现象。《北京晚报》的财经新闻处理

得就很漂亮，看得出他们的团队在采编上下了功夫，努力让市民看懂复杂的

经济问题。其实，中国经济资源的主力的月薪在 1000 元到 2000 元之间，而

非大企业和高层。真正让报纸受欢迎的是用高端的眼光、专业的知识分析当

今的经济事件、经济现象、经济问题、经济规则，是立足于满足中层读者的

消费需要、心理需要、价值需要和梦想需要，帮助想改善生活状况的人实现

个人价值的梦和财富梦。都市报的财经新闻就是把软和硬、高端和低端、理

论与实际统筹在一起，从中找到最佳结合点。都市报的财经新闻的主张应该

是影响生活。

在今天信息来源和渠道发达的情况下，一个城市的几家都市报刊出的东

西绝大多数不是独家的，一家报纸赖以成功的已不再是独家新闻而是独家的

判断方式、分析方式、观察眼光，是独家的见识，而不是独家的材料。财经

领域信息来源也基本是共用的，如证券市场的行情、运行情况。一家报纸是
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否被认可，以投资者是否作为投资参考的必需为标准，这决定了财经新闻是

否成功。财经的采编人员如果做到任何经济现象别人都说过了，读者还要看

你怎么说，这就成功了。如果办报人只追求读者看了你的报纸就不用看别的，

是不现实的，读者是聪明人，他们不会把全部希望寄托在一张报纸上。财经

新闻采编人员通过对衣食住行进行观点组合从而推出见识，读者就容易接受。

都市报的目标读者是与经济生活相关的参与者，于是在处理新闻与信息方面

更应注重其背后的利益、机会、趋势、方法，用财经故事与分析吸引读者；

面对政策的发布，要对政策带来的生活影响作出纵向分析，对未来走势给出

建议。因为每一项重大政策的出台，都是对利益格局和市场格局的重新调整。

都市报的财经新闻就应该考虑如何将政策解读得通俗易懂，如何从读者的日

常生活去解读。政策的分析不一定是财经记者采写的，因为多数信息发布中

心并非是地方，更多是国家，这时财经记者采写的稿件不一定有优势，应综

合多位专家给出的结论。编辑要善于发现学者和智囊团的各种有吸引力的观

点，并善于把具有特色的东西编辑出来，但编辑必须具备在普通读者与专业

读者间找到恰当的平衡点，这种分析将扩大读者的投资视野，有助于读者的

投资判断及理财。

在作微观经济分析时，用与产品的消长有关的故事体现记者对经济和社会

的认识，从而帮助读者更经济地消费。中国有句俗话：“上有政策，下有对策。”

政策对不同的地方产生的影响不一样，如近期对房地产的宏观调控，在各地产

生的效果就不一样，有些读者就会问，我该不该还投资房地产？报纸要回答这

个问题，就得看提问题的人是在哪个城市、哪些城市房价被炒得虚高。因为一

些中西部城市的房地产价格还处于合理阶段，如果一味以虚高的上海、北京等

为投资标准，就欠全面，这就需要采编人员好好处理报道的组合问题，这既体

现了报纸的见识，也使读者从宏观政策中看到了对微观生活的影响，从而对投

资或购物的安排进行调整，有些商人就是在宏观调控政策有重大调整并结合地

方情况逆势而上发展起来的。

用财经故事的方式帮助读者理出头绪。如果宏观经济调控分析落脚在与百

姓生存息息相关的文件上，就会极大地吸引读者。央视经济频道做老总访谈时，
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他们访谈的着眼点并不仅仅关心他挣了多少钱或有多少钱，而侧重从竞争的成

功与失败来进行对话，记者也把自己当作经济中人，关注经济生活中的苦与乐。

如果一张都市报针对本地市场与需求，在固定的版面位置刊发如何把握政策、

如何应付工商税务会计等财经规则、如何选择产品、如何做市场，它就形成品牌。

如报道一个人要开一个小咖啡屋，一共要经过哪些过程，这样就应从两部分切入：

一部分是以现行政策解释这个市场的进入方式、进入规则；另一部分是创业故

事。这样很符合现代阅读心理：成功失败的人生感悟的财经故事。就像物价上

涨会受到每个人的关注一样，类似新闻素材用这样思维理出来读者就非常关心、

好看又对人有启发。

1.3  都市报财经新闻思维与角色

都市报的记者长期做民生新闻后形成了一种处理稿件的习惯，即用能否写

大特写作为标准来衡量采编人员，而财经新闻要想让商业与读者离不开，不是

靠能写大特写，而是所采编的东西对读者、对市场、对经济生活、对投资有多

少参考价值。如最近美元贬值，编辑要了解现在的美元处在历史的什么价位走

势上？是最低点了吗？如果是最低点，投资的机会又是怎样？风险在哪里？这

样处理财经新闻才好读实用。

都市报的财经新闻与财经专业报刊版面的思维不同，专业类的报刊主要以

宏观及理论见长，可对一个专家的理论文章进行全文刊登，适合专业人士阅读；

而都市报的财经新闻是在宏观前提下对经济生活的组合分析，阅读群体是大众，

在版式上要做便于阅读的分类。同时，根据现代生活快节奏、人们阅读是以浏

览标题为主的特殊的社会需要，应在标题制作上做多行题，以便把文章要领表

达清楚，方便读者看标题后作出是否阅读下去的选择。因而，根据都市报人力

资源特点及阅读群体，在版面设计上就得有一套思路。头版的安排不应是动态

性的，而是报道策划的财经新闻故事，注重故事背后的诱因及其对商业的影响。

头版可以预先设计安排，有了时间上的便利，记者避免了疲于奔命应付日常稿，

而有时间去写有深度有影响力的报道。头版下来的版面应是新经济专栏，以满

足人们对科技、经济法律、经济环境、经营之道、小型商业、市场动向等信息



·363·
浅析都市报财经新闻的发展趋势与对策2021 年 10 月

第 3 卷第 4 期

www.sciscanpub.com/journals/fef	 https://doi.org/10.35534/fef.0304017c

的热切需要。因为，无论国外还是中国或一个地区读者对全球商业新闻都有相

同的阅读需求。如南宁成为中国－东盟博览会永久性会址，都市报应帮助读者

适应这种变化，找到适应这种变化的对策。广西能否在这次机遇中发展经济？

这就看能否适应国际规则并利用规则竞争；老百姓能否从这个规则中获利？这

就需要媒体告诉人们如何用新的观察方式认识原有的东西，尽早适应新的思维

方式。媒体不能再用传统的处理标准与表述方式处理新闻，对主流媒体而言，

这既是责任，更是机会。

从处理手法的组合利用上看，都市报的财经新闻较专业报刊少了财经一

手新闻源，那么从注重当日新闻的原创发现到注重深度分析，从大财经角度、

从资本市场角度处理新闻，从提供新闻信息到提供信息增值服务是条好出

路。如今的信息林林总总，信息来源多，选择余地大，都市报切不可把信

息选择工作推给读者，因为这样一定会引起读者反感，采编人员应做好信

息收集、选择的工作。在具体操作上既有财经媒体应有的专业视角与见识，

又有大众媒体善于抓住读者的切入方法；既有经济现象分析的犀利，又有

比较冷静的分析；既有独家的选题，又有大量对其他媒体报道经济大事的

组合性利用。

《财经时报》是一家比较受读者欢迎的通俗财经生活类报纸，都市报的财

经新闻版应学习他们的操作模式。《财经时报》背后有一个研究小组，专门研

究别人的观点然后进行组合，为读者经济生活提供参考。都市报也许没有一批

拥有丰富财经知识的记者，但这还不是最重要的，重要的是，编辑群体有没有

能利用资源的能力。在知识经济时代，一个人要想在竞争中成功，自己有多少

知识并不重要，重要的是你要知道谁有知识谁有资源，更重要的是知道怎样把

自己相对弱势的别的资源拿来加以利用。都市报的财经团队更应该如此。如果

这个团队都知道从哪儿、怎么把自己相对弱势的资源和知识拿来加以利用，那

就可以将都市报的财经新闻办好。

都市报是新兴媒体，富有活力是它的特点，但在具体操作采编环节上要有

自己的角度。广西的《当代生活报》曾做过一组关于房地产的策划报道“百万

大赢家”，处理就不太好。应该说这是一个很好的策划，文章写得也不错，问
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题是放错了时间。如果把这组策划报道放在活动的开头或中间，就是一组不错

的报道。因为当时的读者、商家对参加这个活动的愿望还不是很强烈，读者对

目前宏观调控下投资房产心中没底，风险意识处在模糊状态，一方面觉得房价

已经很高，有些害怕；另一方面又认为低迷状态下投资房地产对长远来说有利，

地产商对活动的很多未知因素心存疑惑，媒体有必要对这个活动从各角度分析

利与弊，供不同投资方向的人作判断，这时媒体报道尽可能做大做足。但是这

组报道的出版时间是在“百万大赢家”活动结束之后，读者看到这组报道时会

感觉已没有多少意义，因为投资机会已过，风险已不存在。此时，最多只能用

消息报道作总结。

1.4  财经新闻尽可能做出“财经味”

目前都市报财经新闻单一地偏好消费领域，但消费领域只是财经的极小部

分，体现不出应有的“财经味”。都市报也对重要政策、经济现象、经济事件

都作有力报道，但表达上、内容上不够财经化，不能让读者判断出具有财经价

值。一张都市报，其读者中不乏企业经营者，如果财经新闻较少从经营角度、

利益角度、能否赚钱角度对稿件进行相关处理，那就无法吸引这部分读者。每

个人都关心竞争故事、实战秘诀，关心如何处理关键问题以及其中所涉及的经

济活动中有意思的人与事。对于世界市场，不只是停留在说经济全球化，或者

泛泛说国际竞争已经来临，而应是比较具体，需要从利益相关角度出发提供分

析，需要有宏观行情、微观运行状态信息，增加专业、易懂分析性新闻。目前

黄金市场走势强劲了半年，一些读者在这种热度中想投资，但又怕此时介入价

格太高，这时报纸就要帮助分析黄金市场，这种分析必须要谈到世界黄金市场

几十年来的走势规律。新浪财经网的财经专栏有篇文章分析黄金走势堪称典范：

黄金自 1980 年达到创纪录的每盎司 850 美元，其后市场价格开始了长达二十

年之久的下跌，一直下跌到 250 美元／盎司。在将人们对黄金投资的热情彻底

打破之后，黄金又出人意料地在 2001 年开始了新一轮的牛市行情，2005 年四

季度成功突破 500 美元／盎司后，2006 年再接再厉，不断向上突破，日前开

始向 600 美元／盎司发起了新的攻势。黄金走势如此之牛的原因是什么？黄金
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后市还会一直上涨吗？黄金之所以能够连续数年时间上涨，根本的原因是国际

货币产生了信用危机。其中主要的货币——美元近几年大幅贬值，并且预计仍

然将继续大幅贬值。

从 2001 年到 2004 年底，美元的币值大幅下降，贬值幅度超过 30％ 。近年

虽然由于美元利率提高，暂时阻止了美元的进一步贬值，但是美元贬值的趋势

已经被大多数投资者所认同，在这样的大背景下，黄金等贵金属保值的需求将

不断被刺激出来。2005 年中有一段时间黄金与美元没有明显的负相关作用，但

是这只能说明黄金价格走势的强势，因此，一旦美元大幅贬值，黄金的上涨势

头将更加猛烈。另外世界各国发行的“基础货币”越来越多，产生了货币的流

动性过剩。也正因为货币的流动性过剩，加上世界经济发展势头比较良好，使

得全球所有资源类的产品价格均大幅上涨，而黄金的价格涨幅还低于大部分其

他资源类产品价格的涨幅。资源类产品价格的连续大幅上涨，也使得通货膨胀

的因素越来越明显，而黄金却是公认的“抗通胀”的利器。越来越多的资金介

入黄金投资领域，不但使得黄金的价格水涨船高，也使得投资者投资黄金的信

心越来越强。同时原油价格的大幅上涨，不但使得通货膨胀阴影威胁到全球经

济的健康发展，也使得原油高企的价格助推了黄金的价格。统计数据显示，迄

今黄金基金已经积累的黄金逾 440 吨，另外，黄金价格虽然早在二十六年前上

升到每盎司 850 美元，但是经过测算，以购买力衡量 1980 年的 850 美元相当于

目前 2200 美元购买力。从这个角度观察思考问题，黄金即使重新达到每盎司

850 美元，也没有什么大惊小怪的。

这段关于黄金的财经新闻分析了二十年黄金价格的趋势，帮助读者判断目

前黄金的投资情况，为读者对几十年的黄金价格及其规律性作了较为全面的分

析，“财经味”浓又可读。要让财经报道有“财经味”就不能离开企业家。在

进行财经人物报道时，怎样判断其是否具有新闻价值？在今天竞争激烈的情况

下，“江山代有才人出”的规律得到更好的印证。于是在报道人物时，仅仅反

映企业家如何能干是不适应都市报读者对成功人士的审美要求的。采写财经人

物的成功在于其在人生关键时刻的选择，如果我们将这一内容作为主题加以深

化更具有经济意义及新闻价值。如《北京晚报》曾刊出一篇《诺基亚 100 亿美
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元为什么不做网站》，这篇稿子引起了企业家们的关注。原因是记者逆新经济

网站热潮中的冷思考，文章体现了记者对经济现象的独立思考与判断。文章主

题体现了在经济界里，没有永远的英雄，今天可能选择对了你就是英雄，明天

你选择错了或许就是一个失败者；一个人不可能做长久英雄，但经济界里，即

使是一个失败者，也可能是个失败的英雄。

作为财经记者，应当关注其选择的依据与对如何选择所作的判断，这样的

东西往往存在更大的价值，存在着能让一个人学习如何成为企业家、成为英雄

的规则、方法和启迪。因为任何一个经营者都会遇到这样的问题，就是根据不

完全、不准确、不确定的信息作出选择。如果能报道出经营者怎样根据那些不

完全、不准确、不确定的信息作出正确性的选择，这样的故事具有传奇性，又

有方法论意义，就会非常好读又能为人记住，“财经味”也出来了。数据体现

经济化。都市报的财经报道，就缺乏这个元素。财经编辑要习惯用文章加数据，

这是组合式编辑手法。曾经有份都市报的财经新闻上有组专题文章“另类 3．

15”，内容从投诉入手，初看以为是综合性新闻版所做的东西，这样的标题及

切入点就不够“财经”，没有从市场角度，从帮助人们把握机会、获取利益、

获得福利的角度去做。如果从市场角度判断，题目就可改成“3．15 本身能带来

多大收益？”每年的“3．15”都相应产生大量的公关费用、广告费用，相关的

媒体都会拿到大量的广告，都可能创造很大的商机，而且“3．15”促使厂商行

为有所调整，关于消费者维权这个问题就可与经济起飞联系起来。如果这组报

道能用与“3．15”相关的数字进行分析，通过数字里面见商机，文章的“财经味”

就大不一样了。

2  办好都市报要解决的几个问题

2.1  人力资源培养问题

都市报的财经采编人员大多是从民生新闻或消费性新闻中转过来做财经

新闻的，于是有这样的尴尬：懂传播的不会做财经分析，会财经分析的又无

法将自己的东西传达出来。如何造就人才？培训永远是需要的。因为，即使
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是从人才市场招来一群毕业于名牌高校的人才也需要训练。不管什么水准的

人才到了一个新的集体也需要知道其规则和流程，否则没法开展工作。问题

是媒体拿什么去训练？常规的是叫几个老员工客串上几节课，但缺乏系统的

训练。这就要求领导者对如何进行定位。有一个统筹的规划长期以来，都市

报的重点放在社会新闻上，所以都市报想要拥有一个强力财经团队，如同社

会新闻采编一样庞大的团队是不可能的，关键是培养几个核心编辑，能引导

记者如何做分析。

2.2  财经周刊化

都市报开创之初的定位决定了财经新闻的人才是弱势，不可能靠提供信

息取胜。财经信息是专业财经报的强项，都市报财经新闻要走出新路应根据

实际情况取长补短，把都市报的财经新闻周刊化，优势就出来了。生活节奏

是七天，人们关注经济周期是一周，以七天为一周回顾以往，周刊就具有两

大优势：一是提供深度新闻优势，以周为单位，更符合现代人效率优先又要

深度的信息消费习惯；二是后发制人优势，即可充分利用其他媒体的发现和

信息，借力打力。都市报财经周刊是与其前面母体综合新闻联系起来的。都

市报的综合性新闻是“做熟了的场子”，既包括原有的声誉、影响等无形资

产，也包括其原有判断新闻的经验、处理新闻生产流程的经验，财经周刊应

充分利用母体影响渡过财经周刊的不成熟期。都市报读者大多是中低文化水

平与收入水平，因此其长期的广告客户多是性病、皮肤病等，如果不向新的

市场进军，广告只停留在这个层面，长此以往广告业务会萎缩。我们应该发

展层次更高、对社会更有影响力这样的一批读者群，但他们对媒体的要求也

会更高。他们或许由管理人员、企业家、企业高层、知识分子等组成，这些

人可能非常忙，可能没有时间每天跟踪新闻，但他们也需要对汽车、房地产、

证券、银行、投资理财、产经等经济生活有所了解，知道世界大事和发展趋

势，他们不仅仅关注一条条信息，更关注其间的联系，其与自己利益的关系，

关注对大趋势的分析，于是既有新闻性又有深度分析的财经新闻成为合适的

信息来源。如果把它们作为日报整体发展策略的一部分，用周刊形式刊出，
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将发展日报的读者群。

2.3  保持常态

财经新闻做得好不是靠轰动效应，而是靠保持常态，这个观点在这个追求

市场效应的年代，可能难以为人们所接受。重大报道是新闻报道的重要任务，

但日常报道更能体现出这个媒体的竞争力和整体竞争力。如果把大量的精力放

在重大报道上而忽略了日常报道，读者就找不到一个稳定的信息来源，就无法

形成固定的读者群，因此，轻视日常报道将得不偿失。从长期的实践发现，善

于保持常态的报纸最后做得更大，如《读者》杂志，从创办以来一直保持自己

对政治、社会、经济、人生有自己的一套判断标准和方法。这种常态使它得以

发展起来。财经周刊是集投资、理财、消费观念及消费态度为一体的，要保持

常态需要的更是冷静分析的常态。这样就要求财经新闻的主持者把大量精力用

在研究形势、判断情况、分析问题、确定选题上。确定一个可供长期应用的选

题方向，每个具体的选题要设计 10 ～ 20 个值得关注且读者会关注的问题，每

期推出一个投资方案给读者并对政策背后投资机会进行分析。让读者看出一条

清晰的主线，这些主线串起的版面融报道、分析和判断为一体就成为系统的可

读资源。保持常态的另一方面要注意消费者是个巨大的群体，消费者的另一面

就是企业，财经新闻要永远把企业和消费者作为一对主要的点连起来，而财经

新闻就是桥梁。
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Abstract: Based on the analysis of the present situation of urban newspapers, 

the paper holds that strengthening financial and economic news reports can 

enhance the influence of newspapers, closely following the trend of modern 

society, modern life and modern readers’ urgent demand for financial and 

economic news. How to make esoteric and complex economic problems 

understandable is carefully analyzed; Combined with examples, how to do a 

good job in the city newspaper financial news report layers of analysis; It also 

puts forward how urban Nemesis orientates financial news. Finally, the paper 

puts forward several problems that should be considered to run the financial 

news of urban newspapers well, and puts forward countermeasures to solve the 

bottleneck problems faced by the financial news of urban newspapers.
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