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摘  要｜农产品品牌建设与开发，是农产品企业推进农产品规模化、标准化、专业化生产、

开发、销售的重要途径。全面阐述了农产品品牌建设及其营销的内涵，论述了

加强农产品品牌建设的必要性，对农产品品牌建设及其营销策略现状及其存在

的问题着手进行了详细分析，针对性地提出了科学构建农产品品牌建设的运行

机制及其营销策略，这为指导企业走向科学化的发展道路，为我国农业实现科

学发展战略作出了创造性的探索。 
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1  农产品品牌建设及其营销的内涵

1.1  农产品品牌建设

英语“品牌”（brand）一词意思是“打上烙印”。经济学中定义的品牌

是能给消费者带来溢价、产生增值的一种无形资产，它的载体使用是与其他竞
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争者的产品或劳务相区分的名称、术语、象征、记号或设计及其组合。而农产

品品牌不仅具有以上一般商品品牌的共性，还有自身的特殊性，主要体现在以

下几个方面。①形象的特殊性。农产品品牌除具有自创性品牌形象以外，还包

括国家赋予认证指标形象。②独特的地域特性。由于我国地域辽阔，东西南北

气候差异明显，导致我国农产品生产分布及品牌建设也具有明显的地域特性。 

③自然依赖属性。由于农产品生产与开发的需要以雨水、土壤、大气、气候等

自然条件为基础，自然条件的改变将会导致农产品本身的品质、产量下降等将

会直接影响到农产品品牌的形象。

品牌建设是指品牌拥有者对品牌进行的设计、宣传、维护的行为和努力。

品牌建设包括的内容有品牌资产建设、信息化建设、渠道建设、客户拓展、媒

介管理、口碑管理等。而农产品品牌建设指的是以农产品为对象而进行的品牌

建设。

1.2  农产品品牌营销

品牌营销是通过市场营销使客户形成对企业品牌和产品的认知过程，企业

要想不断获得并保持竞争优势，必须构建高品位的营销理念，把无形的营销网

络铺建到社会公众心里，把产品输送到消费者心里，使消费者选择消费时认可

这个产品，投资商选择合作时认可这个企业。而农产品品牌营销是以农产品为

对象而进行的品牌营销。

2  加强农产品品牌建设及其营销的必要性

2.1  顺应了我国农业现代化发展趋势，进一步推动国家关于

农业科学发展战略的贯彻和落实

《“十二五”规划纲要》中明确提出坚持走中国特色农业现代化道路，加

快转变农业发展方式，提高农业综合生产能力、抗风险能力和市场竞争能力，

推进农业产业化经营，扶持壮大农产品加工业和流通业，促进农业生产经营专

业化、标准化、规模化、集约化发展。因此，农业向规模化、标准化、专业化
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的市场发展是符合时代潮流和国家关于农业科学发展战略要求的，农产品品牌

建设与营销是对国家农业科学发展战略要求的全面贯彻。

2.2  是农产品企业和经营者向正规化、规模化、专业化方向

发展的客观要求

我国农产品市场目前还比较混乱，假冒、伪劣产品甚多，品牌盗用极为严重，

伪劣和假冒农产品品牌对国家经济造成了巨大的损失。如沈阳市警方在沈阳市陵 区

后寨村一仓库内现场查获大约 1.5 万 kg“东丹”冒牌玉米种子，湖南省东岸乡东湖

村多个厂家盗用湖南天湖泉酒业的“香梁坊”牌白酒的品牌，这些伪劣品牌对相关

企业和消费者的合法权益造成了损害，对企业和消费者的经济造成巨大损失。因此，

建设有正规品牌的、有一定规模的农产品企业，开展农产品品牌正规化建设，是实

现农产品企业和经营者向正规化、规模化和专业化方向发展的客观要求。

2.3  是农产品企业提高市场竞争力、夺取市场领导权，取得

巨大经济效益的重要手段

随着经济全球化的不断深入，打造特色农产品强势品牌，提升农产品市场

竞争力，推动农业快速发展，已成为我国农业现代化建设进程中的重要课题。

农产品之间的竞争已从传统的价格、质量竞争逐步走向品牌竞争，品牌经营已

成为农业市场全球化经营的主要方式。农产品品牌建设与营销能促进农产品附

加值的提高，它具有潜在的经济价值。因此，农产品品牌建设与营销也是企业

增加收入的重要方式，是企业增加农产品经济效益的常用手段。

2.4  便于消费者识别农产品，促使政府优化农产品品牌市场

对于种类众多的农产品，如不建立相应的分类机制和识别它的符号，必将

会引起农产品市场混乱，不免有一些经营者“浑水摸鱼”，因此农产品品牌建

设与营销也是方便消费者消费农产品、监督农产品，从而使自己的合法权益不

会被侵 害。同时也使政府通过对农产品品牌的间接干预，通过评选龙头企业，

促进农产品市场竞争，并建立健全农产品品牌评价机制，筛选出健康的、优质
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的品牌，淘汰劣质品牌，从而优化农产品市场。

3  农产品品牌建设及其营销策略现状及问题

3.1  农产品企业品牌建设理念不够成熟，品牌意识缺乏

受传统农业生产经营观念的影响，加上缺乏对于品牌重要性和必要性的认

识，很多农产品企业和经营者缺乏长远的发展目光，只安逸于眼前的既得利益，

没有意识到品牌对于提升农产品附加值和市场价值的巨大作用，没有把品牌看

作是一项推动农业发展的巨大资源，对农产品的品牌意识淡薄。调查结果显示，5%

的营业者认为农产品品牌建设对企业有决定作用，50% 认为有重要作用，30%

认为有一般作用，35% 认为有较少作用，还有 10% 认为没有作用。

3.2  农产品品牌建设科技含量低

虽然我国农业科技经过 50 多年的发展，水平有所提高，但从整体而言，农业科

技进步尚无法适应现代农业发展的需要。就农业科技进步贡献率而言，发达国家已达

到 70% ～ 85%，我国仅有 42%；农业科技推广应用滞后，科技成果在农业生产和农

村经济中得到推广应用的只有 30% ～ 40%，而发达国家却早已达到 60% ～ 70%。农

业科技水平的相对落后，无疑会影响到我国农产品品牌建设和营销水平。

3.3  进行农产品品牌创建的龙头企业发展滞后

在农产品品牌营销过程中，中间组织者的集合作用和龙头公司的带动作用

是十分巨大的，但我国的龙头企业公司发展相对滞后。在对消费者的调查与走

访中发现，大多数消费者只对蒙牛、伊利、双汇、五粮液、茅台等少数农产品

企业有印象，而对多数农产品品牌企业了解甚少。可见，我国农产品品牌龙头

企业数量相对较少。龙头企业的缺乏使农产品品牌的营销缺乏真正有实力的实

施主体，以至于其很难对农产品品牌实现有效的投资、管理及维护。

3.4  政府对农产品品牌管理和扶持的力度不够

政府在农产品品牌管理中扮演着举足轻重的角色，但是政府对农产品品牌
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管理和扶持的力度还不够，主要表现在：首先是品牌运作水平不高，没有形成“统

一的、完整的管理机制”。如品牌评选，从中央到地方很多部门都在展开，但

缺失统一的规范，在认定上没有体现市场和消费者的选择，绝大多数是重申报、

重评选，然而缺乏品牌后续管理，对假冒、伪劣农产品品牌打击力度不够。寿光“燎

原”蔬菜总经理李春香说，“政府到目前为止，没有具体的资金、费用等方面

的扶持，我们在品牌蔬菜经营中，超市入场费达到几万元，已经成为我们走进

市场的严重障碍，如果政府能够协调将进入市场的入场费给降下来或给予一定

的补贴，将大大减轻我们进入市场的压力”。

4  科学构建农产品品牌建设的运行机制及其营
销策略

4.1  构建一套农产品品牌建设的运行机制

4.1.1  企业要转变观念，建立对员工的培训机制，增强品牌竞争

意识

当今世界知名企业无不拥有自己的著名品牌，并借助品牌影响力牢固地形

成自身企业在现代市场竞争中的优势。农产品品牌的创建必须依靠广大企业技

术人员、管理人员的共同参与、转变观念、坚持农产品品牌建设与营销的创新，

才能将战略性品牌管理的理念与农产品品牌建设工作评估的作用相结合。通过

不断地灌输、指导与实践，走到农产品品牌设计理念创新、目标定位准确、文

化内涵丰富、品牌管理规划合理之路。 

4.1.2  创新品牌形象设计理念，提高科技含量，构建企业新型人

才的培养机制

进行品牌形象设计理念创新、提高品牌科技含量是增强品牌活力，赢得竞

争优势的关键之所在。品牌形象设计所涵盖的内容相当宽泛，它包括品名、品记、

品类、品质、品位、品德、品行的综合型设计，是表达企业对品牌质量、发展取向、

发展目标、企业道德和品行取向的关键符号，因此品牌设计理念的创新对品牌

建设显得至关重要。所以科学技术在农产品品牌建设中也有着极其重要的地位。 
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4.1.3  探索资源整合机制，发展多样化的农产品品牌企业

我国地域辽阔，农产品资源丰富，但是，大多数优质农产品没有品牌，是

大量优质农产品卖价与一般农产品差别不是很大，没有发挥其真正的经济效益。

2013 年中央一号文件提出，鼓励和支持承包土地向专业大户、家庭农场、农民

合作社流转。农产品企业和经营者应抓住机遇，整合农产品资源，实行企业品

牌多样化建设，扩大企业规模，向龙头公司的规模迈进，进行品牌建设和营销。

其主要方式有：一是收购小公司实行多品牌建设；二是小公司联合经营，扩大

品牌建设力度；三是扩大公司规模，与农业生产者建立相关关系，对其生产的

农产品进行收购，建立品牌。

4.1.4  国家加强相关立法，构建企业农产品品牌扶持保护机制

目前我国已有《商标法》《消费者权益保护法》等法律，但这些法律不能

满足日益复杂的农产品市场开发需求。“沈阳冒牌种子”“湖南冒牌酒”等事

件引发了当前农产品企业的品牌危机。在品牌化经营逐步扩展的今天，国家应

加强相关立法，构建农产品保护体系，显得尤为迫切和重要。当然，品质是品

牌的基础，农产品企业应制定严格的农产品质量标准，建立全面的质量监督、

控制体系，在严格的质量标 准监控体系下保证农产品质量工程的实施。

4.2  以良好的运行机制作保障，积极探索农产品品牌营销对策

4.2.1  政府转变思路，引导企业增强品牌营销意识

转变营销思路，增强品牌营销意识是实施农产品品牌营销的先决条件。农

产品品牌营销在很大程度上需要政府发挥积极的引导作用。一是针对企业牌意

识较为淡薄的问题，加强对企业的引导，帮助企业改变陈旧的营销观念，使品

牌营销理念成为企业推广产品、增加收入的重要思想保障。二是建立并实施农

产品品牌建设与营销的优惠政策，让企业真正体会到农产品品牌效应带来的效

益，积极投身到农产品的品牌创建中去。

4.2.2  以“地域优势”为基础，以“三品一标”为导向，打造农

产品品牌独特的形象

由于农产品品牌本身形象具有“形象特殊性、地域特殊性和自然条件依赖
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属性”等特殊性，所以在进行品牌形象塑造时，应该以地域优势为基础，以“三

品一标”为导向，进行农产品品牌形象的塑造。同时又由于品牌的个性是由一

致性和识别性两大要素组成，企业在进行品牌塑造时在既要注重保持一致性，

又要考虑到品牌是否与消费者有效沟通、进行情感交流达成独特的识别特性，

完成品牌的个性塑造，为品牌的差异化创造有利条件。

4.2.3  打造农产品品牌建设系统营销运作模式

对于企业而言，应充分利用各种社会资源进行品牌传播，不断地进行自我

推销，通过建立全面的品牌系统运作模式，实现螺旋式上升的可持续发展格局。

可以主要通过两种模式进行，一是与高校、科研机构、企业间的选择性合作，

在提升品牌质量的目标下，实现互赢互惠；二是通过国家、省市事业单位与企

业之间的品牌学术交流会议、访谈等平台，将企业的农产品品牌逐步地推广出去，

提高农产品品牌认可度、销售率。例如，山东 55 家农产品企业通过香港国际食

品展将本地区的 500 多种农产品推向了国际市场。

4.2.4  采取品牌延伸措施，不断拓展品牌范围

随着企业竞争压力的扩大，品牌已经从最初的识别功能、促销功能向信息

传递、价值、形象等综合功能的转变。然而不同消费者关于对品牌功能的需求

有所不同。为了进一步拓展市场，必须以核心品牌为中心，完善品牌体系，增

强对购买者的吸引力。主要的对策就是通过品牌延伸手段来拓宽品牌范围，向

顾客提供同一品牌不同功用和形象的农产品。例如四川省农业厅将四川广元 7

种地方特产组合打造为“广元七绝”，“广元七绝”一个品牌就延伸到了 7 种

地方名产，节约了品牌建设及营销成本。
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Research on Brand Building Mechanism and 
Marketing Strategy of Agricultural Products 

from the Perspective of Agricultural Scientific 
Development Strategy

Xu Guangyu Tian Ming

College of Forestry, Chongqing University of Arts and Sciences, Chongqing

Abstract: The construction and development of the brand of agricultural 

products, is an important way to promote the agricultural scale, standardization, 

specialization of production, development, sales of agricultural product 

enterprises. This paper expounds the connotation of agricultural product 

brand building and marketing, discusses the necessity of strengthening the 

agricultural product brand building, the present situation, analyzes the existence 

of agricultural product brand building and marketing strategy problems, and 

proposes the scientific construction of operating mechanism of agricultural 

product brand building and marketing strategy, which guides enterprises to 

take the scientific development path and makes creative exploration for China’s 

agriculture to realize the scientific development strategy.  

Key words: Agricultural products brand; Brand building; Brand marketing; 

Strategy


