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随着我国消费结构升级及“国潮”文化的蓬勃发

展，时尚产业逐渐从单一的物质消费，转变为文化消费

与审美消费并存的阶段。消费者不仅关注商品本身具备

的功能，更关注品牌的文化输出、审美表达及情感的传

递。在此背景下，市场对时尚产品营销人才的需求不断

提升，相关人才培养的重要性凸显，“时尚产品营销”

课程也逐步成为市场营销、国际经济与贸易等专业的重

要课程之一。

在全球化背景下，时尚产业的竞争格局也在发生变

化。Hermes、Chanel、Maison Margiela等海外中高端时尚

品牌，凭借品牌文化、身份象征和产品定位，仍在国际

时尚产品市场中占据重要地位。与此同时，山下有松、

SHUSHU/TONG、波司登等本土自主时尚品牌逐渐壮大，

通过将现代化设计与东方美学相融合的理念，形成具有

辨识度的品牌形象，逐步赢得国际市场的认可与青睐。

然而，从当前高校“时尚产品营销”课程的教学现

状来看，部分课程仍然以讲授传统市场营销理论为主，

存在教学内容更新缓慢、课堂趣味性不足、案例陈旧、

与市场实际发展相脱节等问题。在教学过程中，部分教

师更偏向单一灌输理论知识，对学生兴趣培养与审美能

力塑造方面的关注不足，导致学生的课堂参与积极性不

高。此外，课程案例过度依赖海外奢侈品牌，但对本土

时尚品牌与东方文化价值挖掘不足，难以使学生树立文

化自信与本土品牌认同。

因此，在全球化的背景下增强“时尚产品营销”课

程教学趣味性，将东方美学与本土自主品牌建设融入教
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学体系，已成为当前课程改革的重要方向。本文结合时

尚产业发展趋势与高校教学实际，对提升“时尚产品营

销”课程教学趣味性的策略展开研究，以期为相关课程

教学优化提供参考。

1  “时尚产品营销”课程趣味性不足
的现状分析

1.1  教学内容更新速度较慢

时尚产业具有强烈的时代特征与潮流属性，其迭代

速度快于传统学科。然而，在当前部分高校开设的“时

尚产品营销”课程中，仍使用较为老旧的产业案例与教

材内容，部分教材案例更新周期较长，案例停留在海外

经典奢侈品牌层面，缺少当下受到年轻消费者关注的新

兴品牌。

裘真、三吉黑花、SHUSHU/TONG等本土时尚品牌，

近年来在年轻消费群体中有一定关注度。这些品牌在产

品设计、品牌视觉和文化表达等方面各具特色，能够体

现当下消费者对个性化审美、文化传播和本土品牌价值

的追求。但在实际教学过程中，并未及时纳入课堂案

例，学生难以在案例的讲解中产生共鸣，缺乏对时尚市

场动态变化的了解，也无法感受到时尚行业前沿发展趋

势，降低了课程吸引力。

1.2  课堂教学形式较为单一

目前，部分高校对于“时尚产品营销”课程知识

点的讲解，仍采用教师讲授与课件展示相结合的传统模

式，学生主要处于被动接收知识的状态。教师在课堂中

更加注重市场营销学相关理论知识的讲解，缺少与学生

互动和体验式教学。

时尚产品本身具有较强的个性化特质与突出的视觉

呈现属性，如果只依靠教师讲解理论，很难充分激发学

生学习兴趣。例如，在讲解时尚品牌传播策略时，对知

识点的讲解停留在理论层面，而不结合新兴品牌门店设

计、广告视觉、社交媒体传播等案例进行展示，学生便

难以形成直观理解。

1.3  中国本土时尚品牌案例不足

在案例教学过程中，许多课程停留于对海外时尚品

牌的详细分析，而忽视本土自主品牌的发展成果。这种

现象容易让学生形成海外品牌优于国内本土品牌的固化

认知，不利于培养文化自信。

事实上，国内本土时尚品牌正在迅猛发展。例如，

山下有松将“简、朴、雅”的东方语言融入产品设计，

通过克制的色彩、自然的材质、松弛的廓形及富有东方

意境的视觉表达，塑造出区别于欧美时尚品牌的审美风

格，并逐渐受到国内外消费者和时尚领域的关注；夏

姿·陈则将现代剪裁设计与中国传统元素相结合，形成

了独特的风格，打造出具有国际视野的东方高级时装。

这些品牌不仅具有教学与研究价值，也能帮助学生理解

传统文化在时尚营销中的应用，树立文化自信。

1.4  教学与学生真实生活体验脱节

“时尚产品营销”课程应紧跟当下流行趋势，贴合Z

世代消费者的日常生活，但现有课堂教学未能充分结合学

生的消费习惯与兴趣爱好。例如，教师根据个人的消费水

平及消费习惯，对时尚产品定价策略开展案例教学，缺少

对学生喜好和经济水平的考量，使得学生缺少对课程内容

的代入感，难以产生情感共鸣，从而影响学习积极性。在

脱离实际生活的情景下，学生难以将知识点与真实生活和

现实时尚产品市场联系，从而影响教学效果。

2  全球化背景下“时尚产品营销”课
程教学改革的必要性

2.1  全球时尚产业竞争日益激烈

跨境电商突破了时尚行业的信息壁垒与区域壁垒，

推动行业全球化发展，使得全球时尚产业竞争愈发激

烈，竞争焦点转向品牌文化维度。消费者不再只关注产

品价格与质量，更注重品牌传递的生活方式与文化理

念。因此，“时尚产品营销”课程教学需要将重心转向

品牌文化塑造与消费者情感联结。

通过引入国际新兴品牌案例，帮助学生了解全球

时尚产业发展趋势，拓宽国际视野。此外，教学中也需

要引导学生思考时尚品牌“走出去”的路径，通过有效

的传播方式被海外消费者看见、理解并接受国产时尚

产品。

2.2  “国潮”崛起推动东方美学传播

在时尚产业全球化的背景下，“时尚产品营销”课

程不能停留在欧美成功品牌经验的介绍上，还应关注本

土时尚品牌在全球市场中的审美表达与文化输出。近年

来，国内消费者文化自信不断增强，“国潮”消费逐渐

兴起，国产品牌开始从单纯的“进口替代者”，转变为

承载文化表达的主流选择。2018年，李宁“悟道”系列

在纽约时装周引发关注，正是国产运动品牌借助东方文

化元素实现品牌焕新的代表性事件［1］。此后，越来越多

国产品牌将传统文化符号与现代时尚设计结合，打造出

兼具本土文化底蕴与国际传播价值的品牌形象。

国潮文化的兴起也为课程内容建设提出了新的要

求。教师在讲授品牌定位、产品设计、营销方式等内容

时，应适当引入李宁、安踏、波司登、花西子等本土品

牌案例，引导学生分析东方美学如何转化为品牌故事、

视觉符号、产品价值，进而获得消费者的情感认同。王

战、靳盼（2021）认为，“国潮”品牌连接传统文化与

时尚文化，能够以传统文化为内核、以时尚表达为外在

形式，拉近传统文化与大众现代生活之间的距离［2］。通

过这些案例，学生不仅能够理解全球化语境下时尚品牌
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的竞争逻辑，也能增强对本土自主品牌和东方审美价值

的认知，在提升课程内容的时代性、文化性与教学趣味

性的同时，树立文化自信和民族自信。

2.3  新媒体发展改变品牌营销方式

随着互联网和社交媒体的快速发展，时尚品牌的营

销方式发生了明显变化。新媒体环境下的品牌传播，更

加依赖小红书、抖音、微信社群、微博、直播等渠道，

与消费者建立更直接的联系。傅思媛（2025）指出，新

媒体具有交互性强、传播速度快、覆盖范围广等特点，

能够帮助品牌实现精准营销、提升品牌知名度和消费者

忠诚度，并进一步促进销售转化［3］。消费者不再只是被

动接受品牌信息的角色，也逐渐成为内容的参与者、传

播者和推荐官。这种变化在女装电商赛道的时尚品牌中

表现较为明显，巩增芳与蒋效宇（2021）研究发现，网

红效用会影响产品价格与销量之间的关系，在低、中价

格水平下，网红效应提升有助于带动销量增长［4］。品

牌营销也从单纯展示产品功能，转向通过短视频内容营

销、意见领袖推荐、社群活动等方式，塑造品牌形象和

培养用户的生活方式认同感。

因此，课程教学也需要顺应这一行业变化。教师需

要将新媒体营销案例融入品牌传播、促销策略、消费者

行为等知识点讲解，引导学生分析品牌如何运用新媒体

落实“趣味、利益、互动、个性”的4I营销原则。这样既

能增强课程案例的时效性和现实感，也能提升学生对当

代时尚品牌营销方式的理解能力，锤炼实践应用能力。

3  提升“时尚产品营销”课程教学趣
味性的具体策略

3.1  更新课程内容，拓展全球品牌视野

提升课程教学趣味性，首先应从课程内容的更新入

手。当前，学生获取时尚品牌信息的渠道多元化，如果课

堂教学内容停留在传统奢侈品牌或教材中的固定案例上，

容易与学生之间产生距离感。因此，教师可以在保留原有

课程教学框架的基础上，建立全球时尚品牌案例库，将欧

美、日韩、国内本土品牌分类整理，结合不同章节内容灵

活引入。在讲授品牌定位时，可以比较经典高端时尚品牌

的定位方式；在讲授大众化时尚与生活方式营销时，可以

引入Lululemon、Maia Active等品牌作为参照；在讲授国潮

与本土品牌成长时，可以分析波司登、李宁等品牌的市场

表现。按照“一重点一案例”的方式，让案例与知识点直

接对应。通过持续更新案例，让课程内容保持新鲜感，学

生也能逐步形成全球化的品牌观察视野，同时引导学生思

考如何让国产品牌“走出去”。

3.2  将东方美学融入课堂教学

在全球化背景下，“时尚产品营销”课程不仅需要

讲解国际时尚品牌的营销思路，也应引导学生认识东方

美学与中华文化在当代时尚品牌中的价值。东方美学的

运用，并不是简单地在产品上添加祥云、书法、盘扣等

中华文化传统符号，而是将传统色彩意境、材质选择、

生活方式、审美理念及情感表达，转化为品牌语言和品

牌形象。因此，在课堂教学中，教师可以将东方美学作

为品牌打造差异化的重要切入点，融入品牌定位、产品

升级、品牌传播等教学环节。

例如，在讲授产品策略时，教师可以选取例外、之

禾、花西子、观夏等品牌，引导学生分析这些品牌如何

通过材质、色彩、空间陈列和品牌故事，传递东方审美

内涵。在讲授广告与传播策略时，可以让学生比较国产

品牌与国际品牌的视觉表达差异，思考国产品牌如何在

不失现代感的同时凸显文化特色。

这种教学方式能够避免东方美学教学停留在概念

层面，带动学生真正理解和感受如何将文化转化为产品

价值。同时，教师应提醒学生，东方美学的运用必须服

务于品牌定位和消费者需求，不能为了“国潮”而机械

堆砌传统文化。通过这种方式，学生既能增强文化认同

感，也能加深对本土时尚品牌营销创新的理解。

3.3  强化实践教学，提高学生参与度

课程教学最终目标是培养学生的实践应用能力。因

此，提升教学趣味性不能仅依靠课堂讲解和案例分析，

还应通过项目化任务提高学生参与度。教师可以设计贯

穿整个学期的实践项目，如“设计一个面向国际市场、

融合东方美学特色的时尚产品子品牌”。学生以小组为

单位，在方案设计和项目推进过程中，不仅要完成环境

分析、市场调研、消费者画像、品牌定位、产品设计、

价格策略、渠道设计和推广方案等基本任务，还应增加

全球化市场分析模块，积极思考该子品牌在面向国内市

场与海外市场时，审美表达、产品语言、传播渠道和沟

通方式的差异。通过这一项目，学生既能理解东方美学

赋能品牌价值的路径，也能找寻国产时尚品牌在全球化

语境下的有效传播方式。

教师还可以通过结合校内外资源开展实践教学。组

织学生考察线下商场，分析门店陈列风格与品牌定位是

否一致；激励学生拍摄校园时尚消费观察短视频，记录

同龄消费者的穿搭偏好；邀请品牌从业人员分享真实的

营销经验。

课程采用综合考核方式，结合方案展示、小组互评

和个人贡献说明进行综合评价。真实、连续、可展示的

实践任务，学生能够主动地参与课程学习，也能在完成

作品的过程中增强成就感和学习获得感。

4  “时尚产品营销”课程教学趣味性
提升的保障措施

4.1  提升教师专业素养

课程教学趣味性的提升，需要教师不断更新自身
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专业知识结构。“时尚产品营销”课程具有较强的时代

性，时尚品牌更新换代、传播平台和传播方式、消费者

审美在不断变化。因此，教师应建立持续学习机制，定

期关注国内外时尚品牌动态、新媒体平台营销方式及东

方美学在品牌中的应用案例。例如，可以每学期更新一

次课程案例库，将国际品牌新动态及新兴时尚品牌的变

化趋势纳入教学案例，按照品牌定位、渠道策划、价格

策略等模块进行分类整理。

同时，授课教师还应提高新媒体和数字化教学工

具的应用能力。教师可以将小红书、抖音、微信公众号

等平台内容作为课堂案例来源，引导学生分析品牌笔

记、短视频、直播脚本和用户评论，而不只是停留于理

论层面的讲授。对于东方美学的教学内容，教师也需要

提前整理传统纹样、非遗工艺、国风视觉设计等相关资

料，并将其转化为学生能够理解和操作的任务。此外，

教师还可以通过参加行业讲座、企业调研、品牌展览等

方式，提升对行业的敏感度。教师保持对市场和审美变

化的关注，才能真正将新案例、新问题、新方法融入课

堂，从而为提升教学趣味性提供稳定支撑。

4.2  建立多元化评价体系

教学趣味性的提升，不能只依靠优化课堂活动，还

需要对课程评价方式进行配套改革。“时尚产品营销”

课程可以建立多元化的过程性评价体系，使学生在持续

参与学习过程中获得反馈，提升成就感。

具体而言，课程总评价可以采用模块独立评分，并

按比例折算的方式进行，即每一项评价均按照百分制单

独评分，再依据权重计入总成绩。其中，过程性评价占

总成绩的30%，主要考查学生的出勤率、课堂提问、小组

互动、案例讨论及阶段性任务参与度，重点关注学生在

平时学习过程中的持续投入情况。项目成果评价占总成

绩的45%，主要关注小组最终提交的时尚品牌营销策划方

案，考查学生对课堂知识点的综合运用能力。展示评价

占总成绩的15%，要求学生对于设计成果进行展示，教师

从创意表达、概念呈现、语言表达等方面进行评价。个

人贡献评价占总成绩的10%，主要依据个人任务分工表、

组内互评等方式进行评价，用于区分学生在小组项目中

的实际投入程度，规避责任分担不均的问题。通过这种

方式，既能保证评价结构清晰，又能兼顾学习过程、项

目成果、课堂展示和个人贡献度，使课程考核更加公

平、具体和可操作。

评价主体也应更加多元化，除教师评价外，可以加入

小组互评、学生自评和企业导师评价。这样既能关注最终

成果，也能评价学生在调研、讨论和展示过程中的表现，

使课程评价更加公平，激发学生参与课堂学习的主动性。

4.3  加强校企合作

“时尚产品营销”课程具有较强的应用性，仅依

靠校内课堂很难让学生充分理解真实品牌营销的运作过

程。因此，学校应积极加强与时尚品牌、服装企业、电

商平台、MCN机构合作，将企业真实任务转化为课堂教

学资源。相关研究也指出，课程改革应对接企业岗位需

求，将企业真实项目场景融入教学，促使学生完成实践

任务，从而增强其市场意识和实操能力［5］。

学校可以邀请企业人员进入课堂，开展品牌分享、

方案点评或模拟面试等活动，让学生了解企业看重的能

力。对于条件成熟的课程，院校还可以设置企业命题式

期末项目，由企业提出真实营销需求，学生完成策划方

案并进行路演，企业代表参与评分。通过这种方式，课

程教学能够从教师讲授案例转向学生主动做项目，既提

升了课堂趣味性，也增强学生对未来岗位的理解，提高

职业适应能力。

5  结论

综上所述，提升“时尚产品营销”课程教学趣味

性，不是简单的增加课堂互动活动，而是要围绕课程内

容、教学方式、实践任务和评价机制等板块进行系统改

革。在全球化背景下，课程应帮助学生理解国际时尚品

牌的营销逻辑，同时加强对本土品牌和东方美学价值的

挖掘。教师应通过更新案例资源、引入新媒体营销案

例、设计项目化实践任务等方式，增强教学内容的现实

性和吸引力。同时，依托教师专业素养提升、多元化评

价体系和校企合作，为课程改革提供保障。只有将理论

知识与真实品牌案例、学生生活经验和行业实践紧密结

合，才能有效调动学生的学习兴趣，提高课堂参与度和

营销应用能力。
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Abstract: With the upgrading of consumption, the rise of the “Guochao” trend, and changes in new media 
communication methods, the cultivation of fashion product marketing talents is facing new requirements and 
challenges. At present, the course “Fashion Product Marketing” still has problems such as insufficient updating of 
teaching content, weak teaching interest, and inadequate connection with students’ real-life experiences in terms of 
teaching content, case selection, classroom forms, and practical learning. From the perspective of the integration of 
globalization and Eastern aesthetics, this paper analyzes the necessity of curriculum teaching reform and proposes 
paths to enhance teaching interest through updating global brand cases, incorporating Eastern aesthetic elements, 
strengthening project-based practice, improving the evaluation system, and enhancing school-enterprise cooperation. 
The study argues that curriculum reform should be based on the development trends of the fashion industry and the 
learning characteristics of students, and should promote the connection between theoretical teaching and real brand 
marketing scenarios, thereby improving students’ classroom participation, aesthetic cognition, and marketing practice 
ability.
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