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Abstract: With the continuous enhancement of China’s socialist market economy, 

in the current market economy environment, the development of enterprises 

and enterprise management has a certain relationship, the management of 

enterprises affects the economic benefits of enterprises and the promotion of 

market competitiveness of enterprises. In the development of market economy, the 

competitiveness of enterprises and the survival and development of enterprises have 

a major relationship. In order to promote the development of enterprises, in the 

market competition, it is necessary to strengthen the management of enterprises. The 

development of enterprises is inseparable from the economic activities of enterprises. 

In the economic development of enterprises, a supply chain has been formed, which 

provides a very development environment for the development of enterprises. 

In the supply chain, marketing is an important means and way for enterprises to 

obtain economic benefits. Therefore, this paper analyzes and studies the enterprise 

management and related knowledge content from the perspective of marketing.
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摘  要：随着我国社会主义市场经济的不断增强，在当前的市场经济环境中，

企业的发展与企业的管理有着一定的关系，企业的管理影响着企业的经济效益，

影响着企业市场竞争力的提升。在市场经济发展中，企业的竞争力和企业的生

存发展有着主要的关系，为了促进企业的发展，在市场竞争中，需要加强企业

的管理。企业的发展离不开企业的经济活动，在企业经济发展中，形成了一个

供应链，为企业的发展提供了非常发展环境，在供应链中营销是企业获得经济

效益的一个重要手段和途径，为此本文针对营销视域下的企业管理，以及相关

的知识内容进行分析研究。
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进入 21 世纪之后，市场竞争不再是企业间的竞争，而是经济市场中供应链

的竞争，市场的竞争在不断的发生变化，供应链的发展，也需要不断的加强，

加强企业的管理，加强供应链的管理、加强企业人员资源的管理等等，都会促

进企业营销活动的进行，提升企业的经济效益，促进企业的发展。本文针对营

销视域下的企业管理工作，以及相关的内容进行分析研究。

1  在营销视野下的企业供应链

在市场经济发展中，企业的发展是通过营销、合作等方式和手段实现的，

在企业发展中，形成了一个供应链，从营销的视角下对企业发展中形成的供应

链进行分析，在整个供应链中，有一个重要的组成部分，就是企业商品的消费者，

也就是企业的顾客，将 21 世纪企业发展中的供应链竞争，看成是顾客的竞争，

是企业产品消费者的竞争，加强企业消费者的管理，可以保证企业发展中供应

链的质量，促进供应链的发展。

在供应链发展中，围绕着企业以及企业的经济利益，对供应链中的信息、

物流、资金等进行有效的控制，完成供应链中产品的生产、加工、运输和销售，

构成一个完成的产品营销网络结构模式。

从营销的视野下对市场经济发展中的供应链进行分析，在当前的市场经济

环境中，如果没有一个良好的、经济实力强的企业作为核心领导，市场经济供

应链也就不会形成。在供应链中的各个成员企业各自扮演着不同的角色，在供

应链发展中均发挥着重要的作用。随着供应链之间的竞争不断的加剧，当前经

济市场的竞争，转变为供应链最终端——顾客、消费者的竞争。

在营销视域下，供应链中有供应商、制造商、销售商、顾客等组成，在供应

链中的各个成员，形成供应链是本着互惠共赢、平等互利的原则形成的［1］。从

营销视域下，对当前经济市场中的供应进行分析，可以将供应链的意义分为三种：

第一，供应链之所以可以形成，是因为其中的所有成员有着共同的顾客和

消费者，各成员之间的关系不仅仅是供求和需求的关系，还是合作的关系。

第二，在供应链中不仅仅是存在着客观上的价值链，产品的供求和需求链，

供应链的形成是各个成员主动、自愿形成的，这是一个目标的虚拟存在一个产
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生销售组织。

第三，在供应链中，各个成员之间是平等互利的关系，所以不存在一个核

心企业，对其进行领导，对供应链中的各个营销活动进行组织。

从当前市场经济发展现状，营销策略等方面进行分析，我国市场经济体制

在不断地发展变化，为了促进企业的发展，需要在市场经济环境中，在营销的

视域下，加强企业的管理，提升企业的市场竞争力，促进企业发展。

2  营销视域下的企业管理

从市场经济发展、企业经营发展现状进行分析，企业的发展需要加强管理，

加强供应链的管理，提升企业的经济发展实力。从营销的视域下，对企业的管

理工作进行分析，想要提高企业的经济发展实力，提高企业的经济效益，促进

企业在激烈的市场中有效的发展，可以从以下的几个方面入手：

2.1  树立企业管理概念

在企业发展，想要提升企业的管理水平，促进企业的发展，首先需要树立

企业管理概念，从企业发展成本概念入手，对企业生产经营过程中的各个要素

进行管理。以企业经济发展中的自身成本理念为核心，将供应链中的各个组成

部分进行优化。在企业生产发展中，对各种设备、原料的采购，所有支出的费

用等有一个清晰的管理概念，在树立企业管理概念的过程中，不仅要对企业内

部影响其发展的因素进行管理概念的确定，还需要对企业外部影响企业发展的

因素进行管理概念的确定。

2.2  充分的利用信息技术

进入 21 世纪之后，经济、科技得到快速的发展，当前已经实现了信息化，

为此在企业管理中，可以充分的利用信息技术，对企业发展中的所有资源进行

优化，并提升企业发展中所有资源的利用效率。在企业发展中，为了提升企业

自身的经济发展水平和经济发展实力，需要和产品供应链中其他成员搞好关系，

通过信息技术，建立企业发展的信息系统，实现信息资源的共享。在企业发展中，

利用网络技术、信息技术等，为产品的营销制定一个发展方向，提升企业产品
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的销售量，提高企业的经济效益，提升企业在社会主义经济市场中的竞争力。

2.3  提升企业的服务水平

从营销的视域下，对企业的发展进行分析，想要提升企业产品的销售量，

提升企业的市场竞争力，提升企业的客户服务水平的必要的一个途径，将企业

的客户服务水平提升，企业的市场竞争力和经济效益，将会逐渐的提升，同时

也会将企业的产品物流成本降低。形成一个完整的产品供应链，可以减少企业

发展中的成本—支出，提升产品的流通速度，为产品的消费者，企业的顾客提

供快速、高质量的服务，为企业树立一个良好的形成，在市场经济发展中，企

业的发展水平会得到进一步的提升［2］。

2.4  加强合作

企业的发展离不开合作，而企业进行的各项经济活动，不仅是提升自身的

经济效率，还是为顾客提供产品服务。在企业发展的过程中，需要进行合作，

也离不开合作，所以需要加强企业间的合作，为企业的发展制定营销策略，将

企业发展中的供应链完善，为顾客提供更好的服务，提升企业的经济效益，促

进企业在激烈的市场竞争中稳定的发展。

3  小结

市场竞争的不断加剧，使得企业间的竞争也在不断的加剧，为此促进企业

在激烈的市场竞争中高效的发展，提升企业的经济效益，需要加强企业的管理。

从营销的视域下，对企业的发展进行分析，需要制定相应的发展策略和管理策略，

提升企业的发展效益，促进企业的健康发展。
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