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红色文化作为中华民族宝贵的精神财富，承载着深

厚的历史记忆与民族情感。在中国革命历史的长河中，

无数先烈以鲜血和生命铸就了不朽的传奇，赵一曼便是

其中杰出的代表之一。她的事迹激励着无数后人，赵一

曼红色文化也成了红色文化中的重要篇章。随着时代的

发展，红色文化不仅成为连接过去与现在的桥梁，更成

为推动地方经济发展、增强民族文化自信的重要力量。

在当前社会背景下，红色文化旅游作为一种独特的

旅游形态，正日益受到广泛关注。它不仅为游客提供了

缅怀先烈、学习革命历史的机会，也为当地居民带来了

经济收益与文化自信的提升。特别是对于那些生活在红

色文化资源丰富地区的居民而言，红色文化不仅是历史

的见证，更是地方身份与认同感的重要来源。

本研究选取赵一曼红色文化作为切入点，旨在深入

探讨红色文化旅游如何影响当地居民的地方认同感。赵

一曼纪念馆、故居等红色文化旅游景点，不仅承载着丰

富的历史文化信息，也已成为当地居民日常生活的一部

分，对居民的地方认知、情感联结及行为倾向产生了深

远影响。通过考察赵一曼红色文化对当地居民地方认同

感的具体作用机制，本研究期望能够为红色文化旅游的

可持续发展提供理论依据与实践指导。此外，本研究还

致力于挖掘红色文化旅游在促进地方文化传承、增强社
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摘  要｜研究旨在探讨红色文化旅游对居民地方认同感的影响，以赵一曼红色文化为例进行深入分析。赵一曼作为著名

的抗日英雄，其英勇事迹和革命精神在中国历史上具有重要地位，相关红色文化旅游资源也丰富多样。通过

对赵一曼红色文化旅游地的居民进行问卷调查和深度访谈，本研究收集了大量关于居民地方认同感的数据。研

究结果显示，参与红色文化旅游活动能够显著增强居民对地方的历史认知和情感联系。赵一曼红色文化作为地

方特色文化的重要组成部分，不仅激发了居民对本地历史的自豪感，还促进了他们对地方文化的传承和保护意

识。此外，红色文化旅游的发展也带动了当地经济的发展，提高了居民的生活水平，进一步增强了他们对地方

的归属感和认同感。针对上述结论，本研究提出以下建议：创新红色文化旅游产品提高居民收入，加强技能培

训，提升原住民服务竞争力，关注居民对赵一曼文化旅游品牌建设的影响。
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区凝聚力、推动经济社会发展等方面的积极作用，为红

色文化资源的保护与利用提供新的视角与思路。通过深

入分析赵一曼红色文化的独特价值及其对当地居民地方

认同感的影响，期望能够为同类研究提供有益的参考，

同时也为推动红色文化旅游与地方发展的深度融合贡献

力量。

1  研究方法

（1）文献研究法

文献研究法主要指搜集、鉴别、整理文献，并通过

对文献的研究形成对事实的科学认识的方法。本研究主

要通过“中国知网、Web of Science”等数据库分别进行中

英文相关研究成果和文献进行检索，并对本研究相关的

核心资料进行收集、归纳、分析总结和整理。针对居民

地方认同及其影响等研究主题，对国内外关于当地居民

地方认同的影响等方面的文献进行整理、归纳，总结前

人的研究成果与不足，为本研究提供文献基础与支持。

（2）问卷调查法

主要采用问卷调查法对案例地赵一曼红色文化旅游

地居民的个体身份特征、地方环境感知情况以及地方认

同相关信息进行调查，获得了珍贵的一手资料和数据，

并对所调查的数据进行整理、分析。

（3）观察法和访谈法

本研究综合采用了观察法以及访谈法对赵一曼红色

文化旅游地居民进行调研，结合文献研究法所得资料进

行综合分析，形成对研究目的地更综合全面以及准确的

认识。访谈法将用于获取访谈对象地方认同特征的相关

信息。同时，结合作者常年在赵一曼红色文化旅游地参

与红色文化旅游的经历，深入到赵一曼红色文化旅游地

进行访谈与调研，整理相关资料、照片等，为本研究提

供资料基础。

（4）数据分析法

本文通过数据统计进行信效度分析，运用SPSS 25.0

对赵一曼红色文化旅游地居民地方认同感进行差异性

分析。

2  研究设计与文献回顾

2.1  研究案例地概况

宜宾市赵一曼纪念馆位于四川省宜宾市城区翠屏山

麓。2002年12月，赵一曼故居被省政府命名为省级文物保

护单位。2005年3月，赵一曼纪念馆（故居）被列入全国

100个红色旅游经典景区。2017年宜宾市翠屏区将“一曼

故里”与“中国酒都”“中国李庄”并列为核心文旅品

牌，推进赵一曼故居联合五粮液景区、李庄古镇等创建国

家级旅游示范区，形成全域红色旅游网络。2022年，赵一

曼纪念馆保护利用项目入选“文物保护利用优秀项目”。

赵一曼纪念馆（故居）作为红色文化旅游地，见证了革命

理想在中国农村的传播，它影响深远，内涵丰富。

2.2  地方认同与红色文化旅游相关研究

国外研究自20世纪70年代以来，有关地方认同的理

论研究主要呈现出关联性、创造性的研究倾向。在丰富

的概念研究基础上，关于地方认同的维度研究，目前国

外学术界大概有以下几类，如表1所示。

表 1  国外关于地方认同的维度

Table 1  International dimensions of place identity

维度划分 代表人物 主要内容

一维度 Low 等［1］ 地方认同属于一维概念，具有整体性和不可拆分性

三维度 Droseltis［2］ 依恋或自我延伸、环境适宜、地方—自我一致性

四维度 Breakwell［3］ 独特性、连续性、自效感、自尊感

五维度 Lalli［4］ 外部评价、连续性、一般依恋、熟悉感、承诺

五维度 Knez［5］ 独特性、地方指导连贯性、地方一致连续性、自尊感、自我效能

国外对于地方认同的应用研究较为广泛，涉及移民

者、学校学生、社区居民，以及一些特殊群体对象的地

方认同相关研究。对于地方活动而言，在社区活动中，

开展成人教育会使居民在交流与学习中增强地方认同

感，从而加深对当地社区的身份认知［6］。而对于公共空

间，长期使用者会因为基础设施或者环境的熟悉度，会

对该空间产生依赖和地方认同［7］。在个体差异性和环境

差异方面，研究验证了农村和城市社区居民之间的场所

身份差异，结果显示农村社区居民较城市居民具有更高

的场所认知，而情感和身份认同的差异主要由社区类型

及其与个人的相关性引起［8］。国外针对地方认同的研究

内容以及方法都较为成熟，质性研究中多集中于地方理

论而深入展开，量化研究的内容也为本文奠定了基础。

通过选择CNKI中国知网的中文核心期刊及其来源

期刊对选取的检索词进行主题检索。主题选用“地方认

同”为关键词，最终获取423篇有效文献，从发表趋势来

看，我国对地方认同的相关研究已逐渐增多，呈上升趋

势。根据对国内地方认同研究现状的发文数量以及关键

词词频总结，梳理国内地方认同相关研究，可归纳为三

个方面：一是对地方认同的维度构成的研究；二是对地

https://baike.baidu.com/item/%E9%89%B4%E5%88%AB/10755551
https://baike.baidu.com/item/%E7%A7%91%E5%AD%A6%E8%AE%A4%E8%AF%86/9277299
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方认同的影响因素研究；三是对地方认同在实际研究中

的实证过程。

国内有关地方认同的相关研究主要出现在2014年

后，2016年后呈明显上升趋势，但还是较国外较晚，对

地方认同维度的研究，主要是在借鉴国外研究成果的基

础上，针对研究案例的独特性，提出了相应的地方认同

维度，以进行具体的研究，可将维度总结为以下几种，

如表2所示。

表 2  国内关于地方认同维度的研究

Table 2  Domestic research on the dimensions of place identity

维度划分 代表人物 主要内容

三维度
朱竑［9］ 认知、情感、行为意向

张敏［10］ 生态环境、人文气息、认同主体

四维度 任洪昌［11］ 历史认同、现实认同、情感认同、行为认同

五维度 陈俊彦［12］ 独特性、连续性、自效感、自尊感、行为意向

七维度 何春花［13］ 外部评价、依恋性、连续性、熟悉感、承诺性、自尊感、行为意向

国内关于地方认同影响因素的研究主要根据不同群

体对象而异，主要包括不同类型地域的居民、旅游地旅

游者、城市或旅游地外来移民以及城市化背景下外来务

工人员几类。对于移民者与地方认同之间，制度因素、

住房因素和社会经济因素都对新移民的地方认同产生直

接影响，而个体特征中年龄、月均收入、居住时长等方

面通过社会经济因素间接影响地方认同［14］。并且随着年

龄的增长，居民地方认同感越强［15］。在研究居民地方认

同的影响因素中，多以物理空间和社会环境进行客体因

素分析［16］。对于文化旅游地旅游者的地方认同研究中，

多作为地方感或地方依恋中其中一个维度进行研究，其

中包括旅游者的个人情感以及地方环境感知等具体测量

指标进行研究分析［17］。就旅游者而言，客观环境中的旅

游功能、目的地开发、体验感、满意度是影响其地方认

同的重要因素；主观意识中的主体感知与认知、旅游者

文化认同、旅游者个人身份背景、参与目的则是影响其

地方认同的主观因素［18］。

近年来，在文旅融合战略背景下，红色旅游呈现出

蓬勃生机，成为推动目的地经济、社会和文化发展的重

要引擎。学者周晓丽指出旅游者的红色旅游忠诚度和红

色文化资源负责任行为是红色旅游高质量发展的前提。

基于地方依恋理论，构建了揭示地方依恋影响旅游者红

色旅游忠诚度和红色文化资源负责任行为的路径和中介

机制的理论模型。实证检验结果显示：地方依赖直接显

著正向影响旅游者的红色旅游忠诚度和红色文化资源负

责任行为，但地方情感仅直接显著正向影响旅游者的红

色旅游忠诚度；红色精神共情和红色教育感知在地方依

恋影响旅游者红色旅游忠诚度和红色文化资源负责任行

为中发挥部分中介作用；红色精神共情在地方依恋影响

旅游者红色文化资源负责任行为路径中的中介效应显著

优于红色教育感知［19］。肖伟通过基于地方认同的红色

旅游地居民亲旅游行为研究指出红色旅游发展是地方政

府、旅游企业、居民和游客等多元主体参与的社会建构

过程，调动旅游地居民参与旅游的热情对红色旅游的高

质量发展极为有利。以“红军的摇篮、将军的故乡”安

徽省金寨县为案例地，对革命老区居民开展实地调查和

问卷调查，并构建居民地方认同对亲旅游行为的影响路

径模型，利用回归分析法对调查数据进行实证检验。结

果表明：金寨县居民的地方认同正向显著影响其亲旅游

行为；满意度在地方认同和亲旅游行为之间起到部分中

介作用［20］。马云基于集体记忆的红色旅游地地方性建

构，以云南省宾川县新庄红军村为例，通过参与式观察

和访谈文本分析等质性方法，从地方性景观与话语的再

建构，以及地方性情境创设的空间实践，探讨新庄村的

地方性建构机制。研究发现，具体的地方要素在地方-记

忆的互动关系中起中介承启作用。地方要素既促进红色

旅游情境下记忆的唤起、存储与再创造，又对集体记忆

重新建构的地方特质、意义与场所精神进行地方性元素

表达。旅游情境创设与地方性展演使集体记忆不断得到

投影、表达与重构，推动差异化的地方叙述与体验［21］。

黄丽满以海丰县红色旅游目的地为案例地，探讨居民地

方感对旅游支持意愿的影响机制，明确居民对旅游业影

响态度的作用。通过线上收集有效样本276份，采用SPSS 

22.0和AMOS 23.0软件进行数据分析。研究发现，居民的

地方感中的地方依恋和地方认同可通过居民的红色旅游

业影响态度（积极态度和消极态度）间接影响居民红色

旅游支持意愿［22］。

2.3  问卷设计过程及主要内容

2.3.1  问卷设计 

结合国内外相关理论和文献，首先，本研究明确了

较为清晰的研究框架，并确定了若干基本维度。其次，

基于半结构式访谈，采用质性研究中的扎根理论方法，

构建了明确的核心范畴，并进一步展开定量研究与分

析。定量研究以问卷调查法为辅助工具，引用了与本研

究有关的量表，这些量表的选择是以国内外有关专家的

实践经验为基础，并在此基础上建立了与初始问卷有关

的题目。最后，根据研究目的进行预测试问卷的设计，

http://kns-cnki-net-s.vpn.cdu.edu.cn:8118/kcms2/author/detail?v=_mP9DtK6WVdFC2JQX-OEfqZV21Ke0AmfT48DSyT6ejARyO-p3BR_ErLWOeQg2qc0y4AP_jkIqyg2FiC9C3VLdL7qEkD8e_yo5fcaygOetKFr1eWaupi80dylzCYSUCfB&uniplatform=NZKPT&language=CHS
http://kns-cnki-net-s.vpn.cdu.edu.cn:8118/kcms2/author/detail?v=_mP9DtK6WVdbI5_E-Jo-jxn5uHOAObB3hp0KB9oFWeMzajmc3UOhIOKvotYlt2Sr-zvUbOXoQ1k4wps9kGSxaw2Io6O2PlyXyAn-ZQycupy_xdK3X_o9qw==&uniplatform=NZKPT&language=CHS
http://kns-cnki-net-s.vpn.cdu.edu.cn:8118/kcms2/author/detail?v=_mP9DtK6WVfscQyAj8iGk9R4ZKAt9Cl2xIglk-99TYPUWJVFsFlCcgDdgTQEbICOtZTOxMqhMJX4ysq_34p2YkfLoFLHwBvH927oRyxHIoUe0-juhg9MYMzIuDMCjwuD&uniplatform=NZKPT&language=CHS
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基于对调查结果分析的基础，对问卷进行了修改和完

善，最后确定了调查问卷。运用SPSS 25.0软件进行相关

的分析，一方面得到地方认同维度（独特性、连续性、

自效性、自尊）的可信度和稳定性；另一方面也期望通

过定量研究发现不同人口统计学特征下红色文化旅游居

民地方认同特征、差异以及造成差异的原因，以便提出

更具实践指导意义的对策。

2.3.2  问卷主要内容

问卷调查内容分为了两部分，第一个部分是有关人

口统计学相关信息，包括性别、年龄、平均月均收入、

受教育程度、工作时间、居住时间等，这些信息将用于

后期分析不同的人口统计学特征在地方认同特征方面有

何差异；第二个部分是对受访者地方认同的测量调查，

揭示地方认同的维度特征以及基于地方认同维度的红色

文化旅游居民地方认同程度、特征与差异。

2.3.3  主要变量测量 

结合对理论及相关研究的理解，参考国内外学者

设计的地方认同测量量表，本研究设计了赵一曼红色文

化旅游地居民地方认同问卷。为确保问卷设计效果，初

步设计完成后，邀请红色文化旅游理论与实践方向、社

会学方向、文化旅游方向教授各一名对问卷的各个项目

进行评估，内容评价分为两个部分：第一，调查问卷各

项目在表达方式上是否恰当，有无含糊，用词是否符合

规范；第二，有没有问卷项目存在多个维度的情况，对

存在的问题进行调整。在专家的意见下，对问卷中的内

容进行了调整，最终形成包括23个题项的预测问卷，主

要围绕独特性、连续性、自效感、自尊感展开，如表3

所示。调查问卷采用Likert五点计分，“5”为“非常同

意”“1”为“非常不同意”，得分越高表明赵一曼红色

文化旅游地居民地方认同度越高。

表 3  地方认同指标及来源

Table 3  Place identity indicators and sources

变量定义 题项内容

Q1 这里环境很特别，比其他地方都好

Q2 这里具有很好的发展前景和经济条件

Q3 这里民俗传统文化浓厚，举办的活动很有特色

Q4 这里比其他地方更适合我工作或生活

Q5 在这里工作或生活结交了有很多特别的朋友

Q6 我觉得在这里工作社会地位较高

Q7 这里的发展现状和趋势符合我的职业发展规划和生活节奏

Q8 对这里的发展感觉比较满意，有较强的归属感

Q9 我愿意一直在这里工作或生活，支持地方的特色发展

Q10 我很喜欢这里的特色活动，也会积极参与

Q11 我在这里有很多特别的记忆

Q12 在这里工作或生活可以证明自己的能力

Q13 在这里工作或生活能满足我的追求

Q14 在这里做自己喜欢的事情能实现自己的人生价值

续表

变量定义 题项内容

Q15 我认为在这里工作或生活比其他地方安全、轻松与稳定

Q16 在这里工作或生活提升了自己的素质和专业技能

Q17 在这里能满足我的生活与经济需求

Q18 在这里工作或生活得到很多人肯定和尊重

Q19 在这里工作或生活让我觉得自己是个有价值的人

Q20 我以在这里工作或生活为荣

Q21 这里的发展程度与知名度提升让我感到自豪

Q22 我觉得我对这里发展有着责任

Q23 我觉得为这里的发展做出了贡献

2.4  信效度分析

2.4.1  信度分析

信度（Reliability）是指被调查者根据实际情况如

实填写所搜集的资料，也就是所搜集的资料的准确性。

调查问卷的信度值愈高，则说明所得资料的数据误差愈

低，一般信度检验主要采用Cronbach’a系数法进行检验，

该方法是对李克特量表信度估算的常用方法。一般认

为，信度结果值在0.7 以上，表现为较好的内部一致性。

由表4可知，本次问卷调研信度为0.863＞0.7，说明其信

度良好。

表 4  信度分析表

Table 4  Reliability analysis 

可靠性统计

Cronbach’a 基于标准化项的 Cronbach’a 项数

0.830 0.863 23

2.4.2  效度分析

效度是指用来衡量是否能准确地获得真实需求的问

卷，也就是问卷调查的设计和内容是否合理、有效。效

度越高，则表示其测量的效果较好，而效度较差的测量

结果则不能达到较好的效果。本研究采用建构效度对预

测试的初始问卷进行检验，探索性因子分析是衡量建构

效度的最有效手段。KMO和Bartlett’s的球形检验采用 SPSS 

25.0进行探索性因子分析，结果如表5所示。

表 5  初始问卷KMO和巴特利特检验

Table 5  Initial questionnaire KMO and Bartlett’s test

量表类型 KMO 值
Bartlett 球行检验

近似卡方 自由度 df 显著性 Sig.

地方认同总量表 0.862 1654.121 233 0.000

由表5可得到KMO=0.862，大于0.7，Bartlett’s球形检

验值显著（Sig.<0.001），结果显示问卷调查的数据符合



·56·
红色文化旅游地居民地方认同感研究

——以赵一曼红色文化为例

2025 年 3 月
第 7 卷第 1 期

https://doi.org/10.35534/scps.0701008	 www.sciscanpub.com/journals/scps

因子分析的要求。表明量表具有良好的结构效度。

3  结果分析

3.1  变量描述性分析

本研究设计的赵一曼红色文化旅游地居民地方认同

量表采用了李克特量表的五个分量表。Likert量表从1到

5表示“非常不同意”“不同意”“一般”“同意”和

“非常同意”。根据文献，得分在5和3.5之间，表明受访

者同意调查问题；介于3.4和2.5之间，表明受访者是中立

的；在2.4～1之间，受访者表示反对。本研究通过SPSS 

25.0计算了当地认同的相关维度和总体当地认同的平均

值，以分析当地认同的相应特征。赵一曼红色文化旅游

地的地域认同特征统计如表6所示。根据四个维度的平均

值，得出赵一曼红色文化旅游地居民的情感认知水平较

高。独特性、连续性、自我效能感和自尊四个地方认同

维度的评价较高。各维度中独特性的最高均值为4.39，第

二是自我效能感，为4.23，第三是自尊，为4.23，第四是

连续性，为4.25。总体而言，独特性>连续性>自尊>自我

效能感。本研究旨在系统地获取赵一曼红色文化旅游地

居民的地域认同总体特征，并分析地域认同得分与人口

统计学变量之间的差异。

表 6  描述统计

Table 6  Descriptive statistics

序号 变量 N 均值 标准 偏差

Q1 这里环境很特别，比其他地方都好 242 4.13 0.339

Q2 这里具有很好的发展前景和经济条件 242 4.12 0.321

Q3 这里民俗传统文化浓厚，举办的活动很有特色 242 4.12 0.333

Q4 这里比其他地方更适合我工作或生活 242 2.68 0.952

Q5 在这里工作或生活结交了有很多特别的朋友 242 3.82 0.248

Q6 我觉得在这里工作社会地位较高 242 4.39 0.488

Q7 这里的发展现状和趋势符合我的职业发展规划和生活节奏 242 4.14 0.382

Q8 对这里的发展感觉比较满意，有较强的归属感 242 3.97 0.621

Q9 我愿意一直在这里工作或生活，支持地方的特色发展 242 4.17 0.474

Q10 我很喜欢这里的特色活动，也会积极参与 242 4.23 0.527

Q11 我在这里有很多特别的记忆 242 4.17 0.317

Q12 在这里工作或生活可以证明自己的能力 242 4.21 0.508

Q13 在这里工作或生活能满足我的追求 242 4.18 0.491

Q14 在这里做自己喜欢的事情能实现自己的人生价值 242 3.90 0.684

Q15 我认为在这里工作或生活比其他地方安全、轻松与稳定 242 4.03 0.522

Q16 在这里工作或生活提升了自己的素质和专业技能 242 4.23 0.469

Q17 在这里能满足我的生活与经济需求 242 4.12 0.314

Q18 在这里工作或生活得到很多人肯定和尊重 242 4.10 0.501

Q19 在这里工作或生活让我觉得自己是个有价值的人 242 4.11 0.455

Q20 我以在这里工作或生活为荣 242 4.16 0.427

Q21 这里的发展程度与知名度提升让我感到自豪 242 4.25 0.454

Q22 我觉得我对这里发展有着责任 242 4.06 0.474

Q23 我觉得对这里的发展做出了贡献 242 4.15 0.285

有效个案数（成列） 242

3.2  基本信息分析

下表反映了赵一曼红色文化旅游地居民的人口学特

征。共收集有效样本242份，人口统计学特征主要包括性

别、年龄、居住时间等。

（1）性别。统计样本量在性别方面，最终回收242个

样本量，其中男性有162人，女性80人，分别占站回收有效

样本量的66.9%和33.1%，在数量上呈现出了一定的差异。

（2）年龄。统计样本量在年龄方面，18岁以下7人

占比2.9%，19～25岁5人占比2.1%，26～35岁39人占比为

16.1%，36～ 45岁100人占比45.5%，46～60岁48人，占比

19.8%，60岁以上33人占比13.6%，总体来看，赵一曼红

色文化旅游地居民年纪偏大，年轻一代的居民呈现减少

趋势，呈现出断层式发展。

（3）在本地居住时间。统计样本在本地居住时间方

面，在赵一曼红色文化旅游地居住超过20年以上的人数

最多215人占比88.8%，居住16～20年11人占4.5%，居住

11～15年6人占2.5%，居住6～10年8人占3.3%，居住5年

以下2人占0.8%。



红色文化旅游地居民地方认同感研究
——以赵一曼红色文化为例

2025 年 3 月
第 7 卷第 1 期 ·57·

www.sciscanpub.com/journals/scps	 https://doi.org/10.35534/scps.0701008

表 7  基本信息表

Table 7  Basic information

性别 频数 百分比 年龄 频数 百分比 居住的时间 频数 百分比

男 162 66.9 18 岁以下 7 2.9 >20 215 88.8

女 80 33.1 19 ～ 25 岁 5 2.1 16 ～ 20 11 4.6

26 ～ 35 岁 39 16.1 11 ～ 15 6 2.5

36 ～ 45 岁 110 45.5 6 ～ 10 8 3.3

46 ～ 60 岁 48 19.8 <5 2 .8

60 岁以上 33 13.6

3.3  人口统计学特征下的地方认同的差异分析

在科学研究中为了测量哪一种因素起主导作用，

哪一种因素起次要作用或者不起作用，以及不同因素

之间交互作用的影响是否有显著差别，即使用方差来

进行分析。本部分主要分析赵一曼红色文化旅游地不

同类型的居民对地方认同差异性分析。下一小节在对

居民性别进行差异分析时运用独立样本T检验（独立样

本T检验仅适用两组数据，是利用来自某两个总体的独

立样本，推断两个总体的均值是否存在显著差异），

对不同年龄、本地居住时间的差异分析时采用单因素

方差分析法（单因素方差也称一维方差分析，检验一

个或多个独立变量在某一因素不同水平分组的均值

之间的差异是否具有统计意义，还可以对该因素若干

水平分组中哪一组与其他组相比更有显著性差异进行 

分析）。

3.3.1  性别特征差异性分析

通过独立样本T检验结果显示（表8），显著性概率p
值均大于0.05，表明原假设成立，说明男性与女性对独特

性、连续性、自尊感、自效感四个维度在性别上不存在

显著差异性。

表 8  独立样本T检验

Table 8  Independent samples T-Test

/
莱文方差等同性检验 平均值等同性 t 检验

F 显著性 t 自由度 Sig.（双尾） 平均值差值

独特性
假定等方差 0.239 0.056 -0.862 366 0.389 -0.04548

不假定等方差 -0.901 191.057 0.369 -0.04548

连续性
假定等方差 0.009 0.122 -1.517 366 0.130 -0.14921

不假定等方差 -1.498 170.577 0.136 -0.14921

自尊感
假定等方差 0.407 0.524 -0.639 366 0.523 -0.02859

不假定等方差 -0.665 189.118 0.507 -0.02859

自效感
假定等方差 0.900 0.343 0.915 366 0.361 0.07127

不假定等方差 0.903 170.665 0.368 0.07127

3.3.2  年龄差异性特征

由于分组数据多于两个，因此不能采用独立样本T检

验，独立样本T检验方法主要适用于两个独立数据组，而

年龄分组数据多于两个，因此针对年龄差异分析采用单

因素方差分析法，以检验地方认同得分是否存在显著性

差异。分析结果如表9所示。 

表 9  方差齐性检验-年龄层次

Table 9  Homogeneity of variance test-age group

莱文统计 df1（自由度 1） df2（自由度 2） SIg.（显著性）

1.818 4 232 0.126

由表9中给出的方差齐性检验结果可知，Levene法检

验统计量为1.818，在当前自由度下对应的p值为0.126，

大于0.05，说明满足方差齐性的要求。因此，可进行单因

素方差分析法分析，表10为赵一曼红色文化旅游地居民

地方认同方差分析结果。 

表 10  方差分析表-年龄层次

Table 10  Analysis of variance (ANOVA)-age group

平方和 df（自由度） 均方 F Sig.（显著性）

组间 4.105 4 1.026 2.476 0.045

组内 96.14 232 0.414

总计 100.245 236

表10为单因素方差分析的结果，其中检验统计量

F值为4.105，Sig（显著性）为0.045，小于0.05，说明

不同年龄层次的赵一曼红色文化旅游地居民地方认同
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得分存在显著差异。运用方差分析中的事后多重比较

结果进行进一步差异分析。事后多重比较结果是针对

每个层面比较，数据较大。表11为简化后的多重比较 

结果。

表 11  不同年龄层次多重比较表

Table 11  Multiple comparisons across different age groups

（I）年龄 （J）年龄 平均值差值（I-J） 标准错误 显著性
95% 置信区间

下限 上限

25 岁及以下 26 ～ 30 岁 0.57881 0.27021 0.206 -0.1641 1.3217

31 ～ 45 岁 0.61947 0.24923 0.097 -0.0658 1.3047

46 ～ 55 岁 0.68866 0.25833 0.062 -0.0216 1.3989

55 岁及以上 1.22659* 0.44422 0.048 0.0053 2.4479

26 ～ 30 岁 25 岁及以下 -0.57881 0.27021 0.206 -1.3217 0.1641

31 ～ 45 岁 0.04066 0.12935 0.998 -0.315 0.3963

46 ～ 55 岁 0.10985 0.14611 0.944 -0.2919 0.5116

55 岁及以上 0.64778 0.3898 0.46 -0.4239 1.7195

31 ～ 45 岁 25 岁及以下 -0.61947 0.24923 0.097 -1.3047 0.0658

26 ～ 30 岁 -0.04066 0.12935 0.998 -0.3963 0.315

46 ～ 55 岁 0.06919 0.10224 0.961 -0.2119 0.3503

55 岁及以上 0.60712 0.37557 0.488 -0.4254 1.6397

46 ～ 55 岁 25 岁及以下 -0.68866 0.25833 0.062 -1.3989 0.0216

26 ～ 30 岁 -0.10985 0.14611 0.944 -0.5116 0.2919

31 ～ 45 岁 -0.06919 0.10224 0.961 -0.3503 0.2119

55 岁及以上 0.53793 0.38166 0.622 -0.5114 1.5873

56 岁以上 25 岁及以下 -1.22659* 0.44422 0.048 -2.4479 -0.0053

26 ～ 30 岁 -0.64778 0.3898 0.46 -1.7195 0.4239

31 ～ 45 岁 -0.60712 0.37557 0.488 -1.6397 0.4254

46 ～ 55 岁 -0.53793 0.38166 0.622 -1.5873 0.5114

注：* 平均值差值的显著性水平为 0.05。

由表11可知，通过Tukey检验结果表明，25岁及

以下与55岁及以上在地方认同得分上存在显著性差异 

（p＝0.048）。25岁及以下的红色文化旅游居民相比较55

岁以上在工作时间、对地方的了解、通过从事红色文化

旅游工作结交的朋友等方面影响了其地方认同存在一定

差异。

3.3.3  不同居住时间的差异性分析

采用单因素方差分析法，分析赵一曼红色文化旅

游地周边居民不同居住时间在地方认同得分上是否存在

差异。

表 12  方差齐性检验-居住时间层次

Table 12  Homogeneity of variance test-length of 

residence levels

莱文统计 df1（自由度 1） df2（自由度 2） Sig.（显著性）

3.868 4 232 0.005

由表12中给出的方差齐性检验结果可知，Sig.= 

0.005，小于0.05，说明不满足方差齐性的要求。因此，

本研究采用适用于组间方差不齐的Welch方差分析法进行

差异性分析。

表 13  韦尔奇 Welch差分析结果-居住时间层次

Table 13  Welch’s ANOVA results-length of residence 
levels

韦尔奇统计 a df1（自由度 1） df2（自由度 2） Sig.（显著性）

9.540 4 24.740 0.000

由表13可知，Welch F=9.540，p=0.000，小于0.05，

因此，不同居住时间的赵一曼红红色文化旅游地居民在

地方认同得分上存在显著性差异。运用方差分析中的事

后多重比较结果进行进一步差异分析。事后多重比较结

果是针对每个层面比较，数据较大。表14为简化后的事

后多重比较结果。
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表 14  多重比较-不同居住时间层次

Table 14  Multiple comparisons-different length of residence levels

（I）居住时间 （J）居住时间 平均值差值（I-J） 标准错误 显著性
95% 置信区间

下限 上限

5 年及以下 6 ～ 10 年 -0.58417 0.23192 0.09 -1.2218 0.0535

11 ～ 15 年 -0.76972* 0.23192 0.009 -1.4074 -0.1321

16 ～ 20 年 -1.03375* 0.24324 0.000 -1.7025 -0.365

20 年以上 -1.31547* 0.18444 0.000 -1.8226 -0.8084

6 ～ 10 年 5 年及以下 0.58417 0.23192 0.09 -0.0535 1.2218

11 ～ 15 年 -0.18556 0.20744 0.899 -0.7559 0.3848

16 ～ 20 年 -0.44958 0.22002 0.249 -1.0545 0.1553

20 年以上 -0.73131* 0.15251 0.000 -1.1506 -0.312

11 ～ 15 年 5 年及以下 0.76972* 0.23192 0.009 0.1321 1.4074

6 ～ 10 年 0.18556 0.20744 0.899 -0.3848 0.7559

16 ～ 20 年 -0.26403 0.22002 0.751 -0.8689 0.3409

20 年以上 -0.54575* 0.15251 0.004 -0.9651 -0.1264

16 ～ 20 年 5 年及以下 1.03375* 0.24324 0.000 0.365 1.7025

6 ～ 10 年 0.44958 0.22002 0.249 -0.1553 1.0545

11 ～ 15 年 0.26403 0.22002 0.751 -0.3409 0.8689

20 年以上 -0.28172 0.16923 0.458 -0.747 0.1835

20 年以上 5 年及以下 1.31547* 0.18444 0.000 0.8084 1.8226

6 ～ 10 年 0.73131* 0.15251 0.000 0.312 1.1506

11 ～ 15 年 0.54575* 0.15251 0.004 0.1264 0.9651

16 ～ 20 年 0.28172 0.16923 0.458 -0.1835 0.747

居民对赵一曼红色文化是“生计场所”心理；第三是地

方独特性是红色文化旅游地居民产生地方认同的根本 

要素。

4.2  建议

4.2.1  创新红色文化旅游产品，提高居民收入

赵一曼红色文化旅游地作为典型的红色文化旅游目

的地城镇，为了保证红色文化旅游地居民稳定的经济效

益，还需要开发能够持续吸引户外游客的红色文化旅游

体验产品，如开发新的徒步路线，在生活聚集区建设初

级红色文化旅游体验项目，吸引更多的户外游客，从而

提高此类从业人员的技术服务水平和竞争力，使收入更

加稳定和可观。

4.2.2  加强技能培训，提升原住民服务竞争力

地方政府部门应遵循“人才是生产力”的理念，

在现有人才培养体系基础上创新培养模式。根据不同年

龄、群体、项目等细节，对红色文化旅游地居民进行针

对性的专业培训，提升他们对职业、自我、场所的认

知，改善技术服务和接待方面的不足。通过一系列培

训，提高红色文化旅游从业人员的工作质量和服务态

度，不断培养从事红色文化旅游的当地居民。一方面，

提高从业人员的收入和服务态度及理念，另一方面，促

进当地的可持续发展和文化输出。

由表14可知，通过Tukey检验结果表明，5年及以下

与11～15年、16～20年、20年以上的居住时间的居民存

在显著差异；6～10年与20年以上的居民存在显著差异。

4  结论与建议

4.1  结论

根据研究可知，赵一曼红色文化旅游地在打造红

色文化品牌建设的背景下，因为红色文化旅游的发展为

当地带来了极大的变化，曾经以农业为生的当地居民逐

渐转化为具有一定专业要求的红色文化旅游从业人员，

而在这场不断发展和变革中，当地红色文化旅游居民成

了促进和维持了当地红色文化旅游发展的重要主体。而

地方认同直接关系到居民对红色文化旅游地地方产生连

续性、持续效力、满足感指数等内心情感，对于提高当

地居民从事红色文化旅游的工作积极性、促进赵一曼红

色文化旅游地未来可持续发展有着重要作用。本研究借

鉴国内外地方认同的相关研究成果与理论，对地方认

同以及相关研究有了清晰的认识，为了明确赵一曼红

色文化旅游地居民的地方认同情况，以便针对性地提

出建设策略，本研究运用了量化相结合的方法对赵一曼

红色文化旅游地居民地方认同情况进行调查与分析，主

要得出实证量化研究的三个方面的结果：第一是红色文

化旅游居民地方认同的构成维度；第二是红色文化旅游
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4.2.3  关注红色文化旅游居民对赵一曼红色文化旅

游品牌建设的影响

作为具有红色文化旅游体验功能的城市，当地居

民作为与游客直接沟通的重要群体，需要具有较高的

技术专长和服务水平，这也是赵一曼红色文化旅游地

游客参加红色文化旅游的一个重要原因，如果当地的

红色文化旅游游客对赵一曼红色文化的当地认可度不

高，则无法达到理想的宣传效果，这将影响红色文化

旅游目的地在游客中的良好形象，甚至产生不良声誉。

因此，对于相关单位来说，红色文化品牌开发和特色城

镇的建设应该以当地的生态环境为基础。在注重乡土环

境塑造的同时，加强人文环境的塑造，为红色文化旅游

地居民营造一个认同感强、专业能力强、服务态度好的

人文环境，有利于人地关系的可持续发展。当地政府

可以通过问卷了解红色文化旅游居民对赵一曼红色文

化发展的意见，包括发展现状、个人职业规划和生活 

影响。
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A Study on the Local Identity of Residents in Red Culture 
Tourist Attractions: A Case Study of Zhao Yiman’s Red 

Culture

Yang Yuanyao

Yibin Administrative College, Yibin

Abstract: The objective of this study is to explore the impact of red cultural tourism on residents’ sense of local identity, 
with an in-depth analysis centered on the case of Zhao Yiman’s red culture. Zhao Yiman, as a renowned anti-Japanese 
war heroine, holds a significant position in Chinese history for her heroic deeds and revolutionary spirit. The related red 
cultural tourism resources are also abundant and diverse. By conducting questionnaires and in-depth interviews with 
residents in the red cultural tourism destinations associated with Zhao Yiman, this study has collected substantial data 
on residents’ sense of local identity. The research results indicate that participation in red cultural tourism activities can 
significantly enhance residents’ historical cognition and emotional connection to the place. As an important component 
of local distinctive culture, Zhao Yiman’s red culture not only stimulates residents’ pride in their local history but also 
promotes their awareness of inheriting and preserving local culture. Furthermore, the development of red cultural 
tourism has driven local economic growth, improved residents’ living standards, and further strengthened their sense of 
belonging and identity with the place. Based on the conclusions drawn from the analysis, the following suggestions are 
proposed: Innovate red cultural tourism products to increase the income of residents involved in red cultural tourism, 
strengthen skill training to enhance the service competitiveness of indigenous populations, and pay attention to the 
influence of residents in red cultural tourism on the branding of Zhao Yiman’s cultural tourism.
Key words: Red culture; Travel; Local identity 
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